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  سخن مؤلف
 
آمیز زندگی است و این رپیوندد، جنبۀ اسرا معتقد بود که زیباترین چیزي که به تجربه می ،»آلبرت اینشتین«

بدیهی است که هر نوع آموزشی که با حسابگري و استدلالهاي عقلانی، به . سرچشمۀ همۀ علوم و هنرهاست
  .باشد، با این نظریه سازگار نیست جاي برانگیختن حس خلاقیت آدمی، بر آموزش حقایق عینی متکی

کننـد و   دانند چگونه اثر خود را خلق می گویند که نمی دهند، غالباً می اشخاصی که کار هنري انجام می
بلکه اثر هنري آنها را بـه سـمتی    در حال خلق اثر هنري فاعل محض نیستند، و برد خود کار، آنها را جلو می

  .کند هدایت می
از . خوابـد  وقت نمـی  اید، هیچ ه است که هنر، در بستري که شما براي آن فراهم کرده، گفت»ژان دوبوفه«

گونه نظریات که مستقیم یا غیر مستقیم، دلالت بر آن دارند که هنر با قانونمند شـدن سـازگاري نـدارد،     این
ثاري مانند فراوان گفته شده است و مؤلف کتاب حاضر نیز چنین باوري دارد؛ اما شک نیست که براي خلق آ

آرایـی کتـاب و مجلـه و     سرلوحۀ یک مجله و طرح جلد آن، تصویرسازي و طراحی جلد یـک کتـاب، صـفحه   
ها و مجلات و مانند آنها، آموزشهایی لازم است که نقش کتاب مناسب در این  روزنامه، طرح تبلیغات روزنامه

که تجربه و تخصص چشمگیري داشته  ویژه در چنین موضوعاتی تعداد مدرسانی به. زمینه، بسیار آشکار است
  .اند هایی که ذکر شد، محروم باشند، اندك است و شهرستانهاي بسیاري از نعمت حضور متخصصان زمینه

پس از چـاپ هفـتم آن    گرافیک مطبوعاتییافتۀ کتاب  که تکامل گرافیک در صنعت نشربنابراین کتاب 
نو بـه همـان مباحـث داشـته باشـد و اطلاعـات و        است، با این نگرش تألیف شده است که نگاهی متفاوت و

هاي جدیدي را ارائه دهد که حاصل تجربیات و مطالعات مؤلف در بیش از سه دهه تدریس و تحقیـق و   نکته
در حد تـوان  گرافیک مطبوعاتی اي در موضوعات این کتاب است و از نواقص کتاب  مطالعه و انجام کار حرفه

  .مؤلف کاسته شود
موضوعات طرح شده در کتاب، ادعاي پاسخ به همۀ سؤالات و کشف همۀ نامکشـوفات را  در مورد  مؤلف

کند، بـه اطلاعـات    ندارد، بلکه آرزو دارد که دانشجو با مباحث کتاب درگیر شود و با تلاش و فعالیتی که می
  .بیشتر و جدیدتر، از هر راهی که برایش میسر است و به آن تمایل دارد، دست یابد

دریس مباحث هنري، بسیار متنوع است و به شـرایط محیطـی کـه آمـوزش در آن صـورت      هاي ت شیوه
ترین هدف باید پـرورش خلاقیـت باشـد، یعنـی      پذیرد و امکانات آن مربوط است؛ اما شک نیست که مهم می

  .هاي نو و شکلهاي تازه آفرینش آنچه قبلاً وجود نداشته است؛ آفرینش اندیشه
اند؛ اما شک نیست که تمام یا بخـش   نشجویان کارشناسی ارتباط تصویريمخاطبان اصلی این کتاب، دا

عمدة مطالب براي دانشجویان کارشناسی ارشد ارتباط تصویري، دانشجویان کارشناسی و کارشناسـی ارشـد   
  .تواند کاربردهایی داشته باشد هاي نقاشی، عکاسی، طراحی صنعتی و حتی صنایع دستی می رشته

متفاوت و متنوع مخاطبان احتمالی کتاب، چه از لحاظ سواد و تجربۀ بصري و چه  به دلیل شرایط بسیار
استادان و متخصصان با تجربه، در پایان هر فصل به شـیوة معمـول   دسترسی به منابع و مآخذ و نیز   از جنبۀ

مکرر  ناتگونه مباحث بدون انجام دادن تمری بدیهی است که این. ی ارائه نشده استتکتابهاي آموزشی تمرینا
کند، قابل یادگیري نیست و استادان  و انجام کار عملی با شرایطی که مدرس محترم به دانشجو پیشنهاد می
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و مدرسان محترم باید برحسب شرایط محیط آموزش و وضعیت فردي دانشجویان، انجام تمرینات مناسب را 
ش و کار مداوم امکان دستیابی بـه آن  از آنها بخواهند و پرورش خلاقیت را هدف اصلی خود بدانند که با تلا

  .شود فراهم می
  

  
  مقدمه

  
دورة بسیار ) 1: کند ، تاریخ بشر را به سه دوره تقسیم می)1980ـ1911( 1آلبرتاي هربرت مارشال مک لوهان

هـا و   آن، نقل اشـعار و افسـانه   فرهنگی طولانی که در آن فرهنگ شفاهی و حس شنوایی غالب بود و مظاهر
) 2. نامد می» کهکشان شفاهی«یابد و مک لوهان آن را  ا بوده است و با اختراع چاپ پایان مینمایش تراژدیه

آغاز شد که از زمان اختراع چاپ تا ظهور وسایل ارتباطی » کهکشان گوتنبرگ«پس از آن دورة بسیار کوتاه 
صر ارتباطات الکترونیکـی  کنونی که ع  بالأخره دورة) 3. الکترونیکی در نیمه دوم قرن بیستم به طول انجامید

اساس دانایی و ارتباط در . و انفورماتیکی و پیروزي حس لامسه و بازگشت به ویژگیهاي فرهنگ شفاهی است
ــ   شـنیداري «لوهـان   کهکشان اول شنیداري بود، در کهکشان دوم خواندنی و در کهکشان سوم به قول مـک 

  .است» شنیداري ـ دیداري«یا » دیداري ـ خواندنی
هاي جدید، دوبـاره مـورد    هاي مک لوهان، اکنون در ارتباط با اینترنت و امکانات رسانه ي از نظریهبسیار

بـا  . اي وجود خارجی نـدارد  هیچ مکان دورافتاده«: میلادي گفت 60او در دهۀ . اند توجه و مطالعه قرار گرفته
  2.»لآن استسریع موجود، هیچ چیز در زمان و مکان دور نیست همه چیز همین ا ارتباطات

تواند زندگی را از رسانه جدا کند و آدمیان بـه دلیـل بـه هـم پیوسـتگی جهـان        امروزه دیگر انسان نمی
کننـده،   ها، نقش تقویت ان ندارند و رسانهها و جه اي را با رسانه کنونی، امکان جلوگیري از ارتباط هیچ منطقه

آنچه بشر امروز از محیط پیرامون خود . دارندجامعه بخش در جریانهاي مثبت و منفی  سرعتکننده و  تسهیل
سـازند؛ نـه    هـا مـی   برداشت و بـاور بشـر معاصـر را رسـانه    «. کند، مجموعۀ عینیتهاي حتمی نیست درك می

  3.»تجربیات شخصی او
تر آن به صنایع ارتباطات جمعی و فناوریهایی گفته  معنی کلی: تواند داراي دو معنی باشد واژة رسانه، می

هـاي تفریحـی و     هبـار، اطلاعـات یـا برنام ـ   خبا همکاري یا در موازات یکدیگر، به تولید و پخـش ا  شود که می
تر به فناوري و ابزار خاصـی   معنی دوم رسانه، به صورتی خاص. پردازند کننده در میان عموم مردم می سرگرم

پیشرفته نیست، اما در هـر  یک رسانه لزوماًَ یک فناوري . شود شود که پیام از طریق آن منتقل می اطلاق می
. اي بـراي انتقـال اطلاعـات و پیـام اسـت      مکانیکی یا الکترونیکی ویـژه  یا وسایلحال، معمولاً شامل دستگاه 

چگونگی استفاده از یک رسانۀ مشخص نیـز بـر اثربخشـی آن    و ها تأثیرگذاري متفاوتی دارند و شرایط  رسانه

                                                      
1.  Albertary Herbert Marshall McLuhan  
2.  On Mc Luhan: Forward through the Rearview Mirror, p. 39. 

  .188، ص فصلنامۀ پژوهش و سنجش، »کند ر تولید میتبلیغ، صنعتی که باو«.  3
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مسقف سینما یا به وسیلۀ تلویزیـون یـا در سـالن تابسـتانی     براي مثال، دیدن یک فیلم در سالن . مؤثر است
  .بدون سقف، تأثیرات متفاوتی بر تماشاگر دارد

رسـانه، یـک   . هاي تصویري، عامل بسیار مهمی در شکل دادن به فرهنگها هستند ویژه رسانه ها، به رسانه
معمـولاً محـدود بـه حواسـی     فناوري براي اطلاع دادن، ضبط کردن، اشتراك در نمادها و توزیع آنهاست که 

 .مانند چاپ، انـواع طراحـی، تلویزیـون، رادیـو و ماننـد آن     . اطلاعات استگیري  شکلخاص و همراه با نوعی 
  .به طور کلی عبارت است از انگیزش یک یا چند حس انسان به انضمام محتواي اطلاعاتی ،رسانه

و بـه معنـی   » رسـانیدن «سـت از مصـدر   رسانه، اسم آلت ا«: توان گفت در یک بیان و تعریف ساده، می
است و در اصطلاح علوم ارتباطات اجتمـاعی مقصـود از رسـانه، وسـیلۀ رسـاندن پیـام از       » وسیلۀ رسانیدن«

  4.»گیرنده است دهنده به پیام پیام
ما . کند کند چه نوع پیامهایی را آن رسانه منتقل می سانه ویژگیهاي ذاتی خاصی دارد که تعیین میرهر 
تنها جـذاب   اي طرح کند که نه گر باید پیام خود را به گونه بریم و ارتباط ی سرشار از پیام به سر میدر محیط

اي مخاطبان بیشـتر   هر اندازه سواد رسانه. اي را در این محیط شلوغ به خود جلب کند باشد، بلکه توجه ویژه
باید قادر باشند بخشهاي ان بمخاط. یردپذ تري صورت می تر و با موفقیت افزون باشد، فرایند انتقال پیام سهل

ببینند، بشـنوند   ،هاي مختلف به نمایش درنیامده و صداهاي پخش نشده و یا خطوط نوشته نشده را از رسانه
اي  این توانـایی را اصـطلاحاً سـواد رسـانه    . و بخوانند و درواقع بتوانند معنی اصلی را از متون مختلف دریابند

ي یعنی توان انتخاب و گزینش چالش و پرسش، توان آگاه شدن از آنچه در اطـراف  ا سواد رسانه«. خوانند می
  5.»پذیر نباشیم گذرد که انفعالی و در نتیجه آسیب ما می

اي، شرایط محیطی و موقعیت فردي مخاطب نیز در چگونگی ارتباط او با رسانه و جذب  علاوه بر سواد رسانه
شود؛ براي مثال، کـودکی کـه    و محیط انسان تغییر کند، متحول میپیام مؤثر است و شک نیست که اگر شرایط 

پذیرد که با آن گرایشـها   شود، معمولاً پیامهایی را می اي با گرایشهاي مذهبی و سیاسی ویژه تربیت می در خانواده
  .همسوست

که مفاهیم ارتباط غیر کلامی، ارتباطی است . ارتباطات غیر کلامی در دنیاي امروز بسیار موفق و مؤثرند
و تصـاویر  ) ماننـد عکـس، تصویرسـازي و فـیلم    (شـود   و معانی با روشی غیر زبانی میان انسانها منتقـل مـی  

زبـان، عامـل   . توانند بسیاري از اطلاعاتی را که با کلمات بیان آنها دشوار است به مخاطـب منتقـل کننـد    می
یادگیري و فهم زبان پیچیده و  .آنهاستة ندده جداکنندة ملتها از یکدیگر است؛ حال آنکه تصویر، عامل پیوند

توانـد بسـیاري از    که تصویر، صریح و ساده اسـت و تقریبـاً بـا سـرعت نـور مـی       نسبتاً مشکل است، در حالی
  .ها را به دیگران منتقل کند اندیشه

و بـه تبلیغـات و بازاریـابی    گیري گرافیک به معنی امروزي آن پس از انقلاب صنعتی با نیاز  زمینۀ شکل
ک از آغـاز قـرن بیسـتم بـر اثـر      عرضۀ مناسب تولیدات جهت مصرف بیشتر آنها ایجاد شد و طراحـی گرافی ـ 

ویژه در  طراحان گرافیک، به. جنبشهاي هنر مدرن و نیازهاي ارتباطی در دوران دو جنگ جهانی متحول شد
                                                      

  .194، ص مبانی تبلیغ.  4
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 ـ  ود، روي آوردنـد و  کشورهایی مانند سوئیس به ساختارهاي واحدبندي شده که متکی بر نظامهاي ریاضـی ب
رسانی به وسیلۀ تصویر مـورد توجـه طراحـان     هاي بصري براي سازماندهی اطلاعات و پیام هدف ایجاد برنامه

  .قرار گرفت
هـاي اینترنتـی    هاي پایانی قرن بیستم که بشر پیشرفتهاي عظیم فناوري داشـت، ایجـاد شـبکه    در دهه
داد و طبیعتاً ابزار کار طراحان گرافیک نیز از این تغییرات  رسانی را در معرض تغییر و تحول قرار فرایند پیام

  .عمیق متأثر شد
نیاز به پیامهاي بصري سرشار از خلاقیت به منظور ایجاد پیوند بین مـردم، فرهنـگ، اقتصـاد و زنـدگی     

 مندي از فناوري جدیـد و بیـان   جمعی، هرگز به اندازة امروز محسوس نبوده است و طراحان گرافیک با بهره
  .ها، مسئولیت سنگینی دارند روح زمانۀ خویش به وسیلۀ شکلهاي نو و راههاي بصري تازه براي بیان ایده

ها و شکلهاي پدیـد آمـده بـا رایانـه، تصـویر فرهنگـی و فراینـدهاي         هاي الکترونیکی، ریزپردازنده شبکه
وقفـۀ فنـاوري، پیوسـته تغییـر      ت بیابزار کار، با پیشرف. رسانی به وسیلۀ تصویر را تغییر بسیار داده است پیام
هـا و بیـان و    نظم بخشیدن به اطلاعات، شکل دادن بـه ایـده  : کند؛ اما ماهیت طراحی گرافیک ثابت است می

حل مناسب بصـري   وظیفۀ گرافیک، ارائۀ راه. کند احساس نسبت به مصنوعاتی که تجربۀ بشري را مستند می
  . است  نیاز جامعه براي تسهیل در ارتباطات مورد

زبـان تصـویر بـه    . زبان تصویر قادر است مؤثرتر از تقریباً هر وسیلۀ ارتباطی دیگري، دانش را نشر دهد«
ارتبـاط بصـري،   . دهد که تجربه کند و تجربیاتش را در شکلی قابل مشاهده، مسـتند سـازد   انسان امکان می

لغتنامه و دستور زبـان را نـدارد و   شده توسط زبان، تحمیل محدودیتهاي . المللی است ارتباطی جهانی و بین
   6.»اي آن را بفهمد تواند مثل شخص تحصیلکرده سواد هم می یک بی

امروزه با تحولات ایجاد شده در عکاسی، نشر روي میزي و صنعت چاپ، تصـاویر، نقـش بسـیار مهمـی     
ی تصـویرمحور وارد  هـا، بـه جهـان    گویند از جهـان کلمـات و واژه   پژوهان می اي که برخی دانش گونه دارند؛ به

  .ایم شده
 

                                                      
  . 154، ص هاي تصویري تا متن از نشانه.  6


