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  كليات
  

  اسـت،  ينـد توليـد   افر براسـاس ضـمن اينكـه      ، مـصرف در دوران جديـد      دربارةبحث  
 ةدر دور امـا    ، مصرف تابعي از توليد بود     ،در گذشته . گيري جديدي يافته است    جهت

به  ؛پيوستگيهاي متعدد يافته است   با امور ديگر     مستقل مطرح شده و      صورتجديد به   
 مـصرف و توليـد اهميـت        بيش از پيوستگي   مصرف و فرهنگ     عبارتي پيوستگي ميان  

 مطالعـات   گيـري حـوزه مطالعـاتيِ      اين اهميت تا حـدود زيـادي بـه شـكل          . استيافته  
اسـت تـا   شـده   در اين كتاب سـعي      . مصرف، مطالعات فرهنگي و ارتباطات ربط دارد      

 مطالعـات   ةن بـا حـوز    آ ارتبـاط    ة مصرف و مطالعـات مـصرف، نحـو        ةضمن بيان سابق  
تـاريخ مـصرف، آشـنايي بـا        بـارة   بحـث در  ر همـين اسـاس،       ب ـ ؛فرهنگي روشـن شـود    

 زنـدگي روزمـره در اولويـت قـرار      آن بـا فرهنـگ و  ةو رابط ـ مـصرف  پـردازان   نظريه
  .گرفته است

شناســايي و  اهميــت دارد ن زنــدگي انــسانهمچنــين شناســايي مــصرف در مــت
 را انـسان مـدرن      ة زيـست  ه تجرب ـ همچـون  مـصرف    نگريستن به ، يعني   هاي بشري  تجربه

 ـ مـصرف چگـونگي شناسايي انـواع و  . كند ممكن مي كـه  نيـز ـ   ن در ايـران  آور  و تطّ
  . استاين كتاب  ضوع بحث مو ـ زيست انسان ايراني استبيانگر چگونگي

از (مصرف به لحاظ نظري و بروز و ظهور آن در جامعه    بحث دربارة   ه منظور   ب
 در بخـش اول   . مباحث كتاب در دو بخش اصلي آمده اسـت         ،)عملي و تجربي  لحاظ  

در . شـود   مي پرداخته معاصر   در دو بخش كلاسيك و     مصرف   هاي  هنظري و   هاتعريف به
 از قبيـل زيمـل   ،اجتماعيتفكران  و با مم كلاسيك از قرن نوزده هاي  هنظرياين بخش   

انهـاي  نيبـه ب  آن   ةدر ادام .  شده است  آغازو وبلن، مكتب فرانكفورت، لويس و بارت        
  .مصرف پرداخته شده استبارة در بحثهاي پير بورديو با استفاده ازنظري جديد 
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 بـه   زيلادر بخش دوم با توجه به رويكرد مفهومي و تجربي جـان اسـتوري و م ـ               
 محقـق   ةتجرب ـبـر   و در عـين حـال       اسـت    در غرب توجـه شـده        شده مطرحي  ها تجربه

 اعـم از ديـن و فرهنـگ عامـه           ، با فرهنگ بـه معنـاي كلـي        ة آن مصرف و رابط  بارة  در
 مصرف مد، تلويزيون، فضاهاي     امل ش ،مباحث اصلي تجربي كتاب   . شده است كيد  أت

كـه از طريـق صـنايع       نيـز    به بعضي از كالاهـاي فرهنگـي      . فرهنگي و تكنولوژي است   
شـده  توجـه   در اين مطالعه     ...، مد، تلويزيون، و     سيقي مثل مو  ،شوند ميفرهنگي توليد   

  .است
 و مصرف امري دوسـويه اسـت؛        يد به اين نكته اشاره كرد كه رابطه فرهنگ        با
 بـروز آن در     چگـونگي لـذا بـر     ،  )اسـتوري (است   امري فرهنگي و اجتماعي      ،مصرف
فرهنگ در ارتباط با متن اجتماعي و      و از سوي ديگر     شود   كيد مي أهاي متعدد ت  موقعيت

 پوشـيدن لبـاس، خـوردن غـذا در     مثـل    ،كننـده اسـت    آنچه مربوط به فرهنگ مصرف    
 مـذهبي و   موسـيقي  تلويزيوني و گـوش دادن بـه         ةخانه، تماشاي برنام   قهوهو   رستوران

شـكال  بخش دوم كتاب بـه بيـان اَ       به همين منظور    . گيرد  شكل مي ديگر امور فرهنگي    
شـكال  ايـن اَ  . اسـت اختصاص داده شـده      جديد   ةگوناگون مصرف فرهنگي در جامع    

مصرف ، ف مد اوقات فراغت، تكنولوژي، مصر     مصرف توليدات ديني،   :ند از ا  عبارت
  .و مكان و مصرف ماشين موسيقي، مصرف فضا

 توضـيح ادبيـات   ه و در زندگي روزمر   اهميت مصرف در اين فصل همچنين به      
 در فـصل آخـر سـعي        .اسـت پرداخته شده    مصرف و زندگي روزمره      ةرابطمربوط به   
ر ساختار زندگي اجتمـاعي انـسان       بتواند     مي  اي كه مصرف     تأثير چندگانه  ،شده است 

ي پرداخته شده است كـه      ياهبه همين منظور به موضوع    .  شود توضيح داده شته باشد،   دا
دين و تلويزيـون از     . كند  اصلي مصرف را در زندگي روزمره ايرانيها بازگو مي         ةلئمس

 اختـصاص   هـا اي بـه آن     فصلهاي جداگانه  ،كه به دليل اهميت   آن هستند   هاي مهم     جنبه
  .يافته است
 مـصرف و فرهنـگ از   ة تا با طـرح رابط ـ    ه است كردلف در اين كتاب سعي      ؤم

بـه مـصرف كالاهـاي     ي را    ايران ـ ة نوع توجه جامع   ،ها  طريق مفاهيم، ديدگاهها و نظريه    
يـن  ه ا ب ـ،   است انجام نشده كنون در منابع موجود       تا كاراين  . فرهنگي جديد نشان دهد   
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  چون مصرف مد، مـصرف كالاهـاي دينـي،         ،گيري از عبارتهايي   لحاظ است كه بهره   
  .رسد مي كمي غريب به نظر ،...مصرف موسيقي و 
 گروههاي   مصرف و زندگي روزمره و نقش مردم و        ةكيد بر رابط  أا ت باميد است،   

 امكان وارد شدن به حوزه جديد مطالعات فرهنگي در ايـران فـراهم              ،اجتماعي متعدد 
  مـصرف  بـارة  مطالب اين كتاب با كتابهاي ديگـري كـه صـرفاً در            به همين دليل  . شود

 بـا شـرح  ؛ بنابراين در اين نوشـته تـلاش شـده اسـت كـه           متفاوت است  ،اند  نوشته شده 
 الگـوي زنـدگي    مثالهاي عيني در     با ذكر و  هاي عملي مصرف      و جنبه  نظريهاي   جنبه
  . دوفراهم شفهم بهتري از فرهنگ معاصر جامعه براي خوانندگان امكان  ي،ايران

  


